Тема: Методологические основы маркетинга. Сущность, основные цели, принципы и функции маркетинга. История развития маркетинга.  Межпредметные связи с другими дисциплинами.

Изучить материал с помощью интернет ресурсов и выполнить контрольную работу
Контрольные вопросы 
к разделу «Основы маркетинга»
(вставить пропущенные слова в тексте)
1. Маркетинг – вид человеческой деятельности, _____________________________________
______________________________________ посредством обмена.
2. Перечислите социальные основы маркетинга?
_______________________________________________________________________________
3.  ______________ - это потребность, подкрепленная покупательной способностью.
4. Маркетинговые исследования – это _____________________________________________
____________________________________, относящихся к конкретной рыночной ситуации, с которой пришлось столкнуться предприятию.
5. Он имеет стоимость и ценность, обладает определенным качеством, техническим уровнем и надежностью… О чем говориться в тексте? ________________________
6. Как определяются технические показатели товара? _________________________________
________________________________________________________________________________
7. Как называется документ, которым определяется (нормируется) стандартизируемый предмет? _____________________________________________________________________
8. Качество товара – это __________________________________________________________
при производстве каждой единицы товарной продукции.
9. ____________ - это денежное выражение стоимости товара, экономическая категория, позволяющая косвенно измерить затраченное на производство товара рабочее время.
10. Маркетинг, как научная дисциплина возник ________________________________________



